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Conversar entre
parcerias distantes para
aproximar negocios.

REALIZAGCAO

&)

mMedianovad



CUANZA SUL

No | rForum
m NEGOCIOS &
0=/) | CONECTIVIDADE
VIIEdicao

25e 26 SET 26

cas Radio Mais, Jornal OPais, Revista Negocios em Exame, Agéncia Media Nova e Revista Chiola

OGrupo MediaNova SA (o maior Grupo de Comunicacdo Social em Angola) — detentor das mar-

, apresenta o seu VIl Forum Negocios & Conectividade', a ter lugar na cidade do Wako-Kungo
nos dias 25 e 26 de Setembro de 2026.

CONCEITO

O “Forum Negodcios & Conectividade” foi ide-
alizado para um formato win-win, um conceito
que visa gerar parcerias de negocios com pe-
quenas, medias e grandes empresas.

Do ponto de vista estratégico, o forum € uma
oportunidade para os empresarios Angolanos
- @ NAo sO - trocarem impressoes em relacdo
a accoes concretas que ajudem a catapultar os
seus negocios para patamares mais elevados.

VISAO

O “Férum Negocios & Conectividade” € ja uma
janela para ultrapassar as barreiras que tor-
nam os negocios cada vez mais dependentes,
facilitando, assim, a cooperacao entre diferen-
tes players do mercado, num processo de arti-
culacdo socioeconémica, de intercambio cien-
tifico, tecnoldgico e comercial.

OBJECTIVO
O mote principal é o de juntar homens de ne-
gocios para os tornar parceiros na identifica-
cao de projectos e, a0 mesmo tempo, reunir a
manifestacdo de interesse em trocar servicos,
na base de investimentos comuns. As Cama-

ras de Comércio sdo, obviamente, os entes de
ligacao, com a classe empresarial.

PERSPECTIVAS

No evento, os empresarios trocam cartoes-
de-visita, assinam preé-contratos e realizam
negocios.

Pretende-se demonstrar a capacidade pro-
dutiva de Angola e dos angolanos, diante dos
desafios que os mercados africanos e, obvia-
mente, os internacionais apresentam.

Por via desta plataforma de “conectividade”, a
ideia €, pois, potenciar-se os activos mineiros
e agricolas e transforma-los em negocios, in-
cluindo o potencial turistico da regidao.

PERIODICIDADE

O “Férum Negocios & Conectividade”, tem
caracter itinerante, realizando-se, cada edicao,
numa provincia diferente — para j3, naquelas
em que a Media Nova esta representada, ha-
vendo, no entanto, a possibilidade de ser orga-
nizado em quaisquer outras provincias. Assim,
depois de Cabinda, Benguela, Huambo, Huila,
Uige e Icolo e Bengo, cabe a vez a provincia do
Cuanza Sul.
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O MOTE.: ,
“DO CUANZA AO MAR: CONECTANDO NEGOCIOS,
CULTIVANDO FUTURO”

siciona-se como um catalisador de ne-

g0cios e um ponto de convergéncia entre
oportunidades e investimentos em um excelente
ambiente para atrair investidores entre oportuni-
dades reais em agronegocio, industria alimentar,
exportacao e turismo.

Para o VIl Forum Negocios & Conectividade, de-
finimos como Mote “Do Cuanza ao Mar: Conec-
tando Negadcios, Cultivando Futuro’, e saindo da
cidade para posicionarmos o0 evento no recém
elevado a municipio Waku-Kungo, como garan-
te de uma oportunidade unica de impulsionar
o desenvolvimento econodmico do Cuanza Sul,
promovendo a inclusao, inovacao e crescimento
sustentavel.

NO Forum Negocios & Conectividade po-

Razées pela escolha do Wako Cungo:

1. Centro estratégico e maior polo populacional
da provincia
O Waku-Kungo € o municipio mais populoso
da provincia do Cuanza Sul, com cerca de 280
mil habitantes. A provincia, por sua vez, tem
mais de 2,3 milhdes de habitantes, sendo uma
das mais relevantes do pais.

2. Forte potencial agricola e agroindustrial

A economia local é fortemente baseada na
agricultura, com tendéncia crescente para
transformacao local dos produtos.

Existe um perimetro irrigado com cerca de 11
mil hectares, que precisa de investimento e
modernizacao.

A provincia € o maior fornecedor de Tilapia do
pais, com producao local.

3. Regidao em crescimento e com necessidade de
investimento

O municipio é recente e esta em fase de es-
truturacao e desenvolvimento.

Ha projetos estratégicos como abasteci-
mento de agua e melhoria de infraestruturas
em Ccurso.

E quanto a provincia do Cuanza Sul...

[
|

Cuanza Sul @ uma das 21 provincias de Angola
e situa-se na regidao central do pais e tem como
capital a cidade e municipio do Sumbe. Com uma
area territorial de 55 660 km” (4.7 % da area total
do pais), € dividida administrativamente em 24
Mmunicipios.

Limita-se a norte e nordeste pelos rios Longa e
Cuanza, com as provincias de Luanda, Cuanza
Norte e Malange; ao sul com a provincia de Ben-
guela; ao sudeste com as provincias do Bie e Hu-
ambo, e ao oeste com o Oceano Atlantico.

Nesta provincia encontram-se os Montes Luvili,
as Serras da Sanga e Bimbe, os Subaltiplanos e
Altiplanos do Congolo e Mombolo, as Escarpas
Amboim-Seles, as Escarpas do Libolo, o Subpla-
nalto Libolo-Seles e o Planalto do Amboim (ou
planalto da Gabela), este Ultimo uma regido algo-
doeira e cafeeiraimportantissima.

Segundo a classificacdo climatica de Koppen-
Geiger, no populoso litoral cuanza-sulenho pre-
valece o clima semiarido quente. Ja na regiao de
Munenga predomina o clima tropical de savana,
enquanto que nas regides de Ebo e Cassongue o
clima oceanico.
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Os maiores grupos éetnicos presentes na provin-
Cia sao os ambundos, ao norte, falantes do lingua
quimbundo, e; 0os ovimbundos, ao sul, falantes do
lingua umbundo. A principal lingua falada € o por-
tugués.

Economia

As actividades eco-
nomicas mais impor-
tantes do Cuanza Sul
estdo ligadas ao seu
forte sector agropecu-
ario, principalmente o
de lavouras permanentes. A industrializacao esta
vocacionada para a transformacao dos produtos
agricolas produzidos na propria provincia.

Agropecuaria e extrativismo

As culturas permanentes mais relevantes sao as
do cafe, da palmeira do dendem, da banana, dos
citrinos, além de hortofruticolas, como a goiaba.

Ja alavoura temporaria tém como destaque a ca-
na-de-acucar e o algodao, nas proximidades do
litoral, e o milho, trigo, batata, soja, arroz e girassol
na regido sub-planaltica.

Existe a criacdo de gado bovino para corte e lei-
te nas zonas media e alta do planalto, e no litoral,
aproveitando os imensos campos naturais.

A pesca extrativa maritima e um forte setor na
baia do Quissonde e na faixa litoranea de Sumbe;
enquanto a pesca fluvial é praticada principal-
mente no Libolo e no Mussende.

Industria e mineracao

E no subsector agroindustrial em que se encon-
tram as principais plantas industriais do Cuanza
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Sul, vocacionadas basicamente para o beneficia-
mento do leite e da carne bovina. Existem ainda
plantas agroindustriais relevantes para o benefi-
ciamento minimo do café e do arroz.

Outra actividade que tem forte presenca agroin-
dustrial € o de extracao madeireira, com movela-
rias, serrarias e marcenarias com destaque para
0s municipios de Seles, Libolo e Amboim, onde
existem grandes quantidades de eucaliptos, pi-
nheiros e gravilhas e existem também areas do
mineral de cunho industrial na extracao de dia-
mantes, calcario, areia e seixo.

Encontram-se ainda industrias de fabricacao de
bebidas, de estalagem e reparos de embarca-
coes, e de tributos relevantes advindos da ge-
racdo hidroelétrica na Central Hidroeletrica de
Lauca, na Central Hidroeletrica de Capanda e na
Central Hidroelétrica de Caculo Cabaca.

Comeércio e Servicos

O sector comercial concentra-se nos centros do
Sumbe e Porto Amboim, de importancia estrita-
mente regional que fornecem alimentos e itens
basicos para a provincia.

Em materia de servicos, o sector logistico tém
grande destaque no escoamento de produtos
pelo Porto do Cuanza Sul, em Porto Amboim.

Cultura e Lazer

A provincia € famosa pelas suas pinturas rupes-
tres da época do Neolitico e de ruinas de antigas
fortificacbes, como a Fortaleza do Amboim, o
Fortim do Quicombo, o Forte da Quibala e a For-
taleza de Calulu
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PATROCINIO E CONTRAPARTIDAS

Os patrocinadores beneficiam de espacos de veiculacdo e de publicidade conforme indicado nos qua-
dros nas paginas seguintes, em conformidade com os valores de patrocinio, aos quais demos homes
que reflectem a soberania e o reconhecimento socio-cultural que cada uma destas regides merece.

Fortaleza de Calulu

Foi mandada construir pelas autoridades coloniais portuguesas em
finais do Sec. XIX, como instrumento de defesa contra a forte resis-
téncia dos nativos locais a ocupacao.

Essa resisténcia teve particular relevancia a partir do ano 1895, sob
comando do Sobado Libolo (Golungo). A construcdo da Fortaleza foi
iniciada em 1897 pelo tenente Pais Brandao.

Em Julho de 1917 houve um grande levantamento popular contra as
forcas coloniais, tendo a Fortaleza servido de refugio as forcas ocupantes.

A ocupacao militar portuguesa do Libolo so se viria a consolidar em 1932, tendo nessa altura sido gra-
vada numa pedra existente na zona de Cassalassala a frase 1917 - Homenagem aos combatentes
darevolta do Libolo". Esta frase € reconhecida como uma verdadeira homenagem a
resisténcia do povo do Libolo.

A Fortaleza foi sempre um icone da regido, quer no periodo colonial, quer apos a in-
dependéncia de Angola, tendo sido sempre o ultimo reduto defensivo das forcas de-
tentoras do poder local.

Fortim do Kicombo

Esta fortificacdao inscreve-se no periodo de ocupacdo Neerlandesa
de Luanda e subsequente reconquista Portuguesa. Foi erguida pelas
forcas da esquadra de socorro do Governador de Angola, Francisco
de Souto-Maior (1645-1646), em 1645 e reformada em 1648 pelas
da esquadra de Salvador Correia de Sa e Benevides, que dai partiram
para areconquista de Luanda.

Este fortim tambeém esta ligado ao trafico de es-
cravos, uma vez que funcionou como entreposto para o embarque de escravos cap-
turados no interior, servindo como defesa contra os ataques dos nativos que resis-
tiam a ocupacao do territodrio e sobretudo contra o trafico.

As ruinas de Quicombo foram classificadas como Monumento Nacional pelo Decreto
Provincial n° 21, de 2 de Janeiro de 1924.

Grutas da Sassa

Localizam-se aproximadamente a 3 km aleste da cidade do Sumbe,
na Provincia do Cuanza Sul. Apresentam um coral
que forma estalactites e estalagmites, com exem-
plares unicos no mundo. E considerado umlocal de
interesse historico, por terem sido furnas de refu-
gio dos antepassados, na fuga do pagamento de
impostos.
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PATROCINIO

Calulu

[ —

kzs 8.000.000,00

4 Participantes Transporte Luanda/CS/Luanda, hospedagem, alimentacao, transporte
para o local do evento e passeio turistico

2 | Acesso ao evento para mais 3 funcionarios (sem as condicdes do ponto 1)

3 | 15 minutos de apresentacdo de um tema a sua escolha ou definido pelo patrocinador

Entrevista de uma hora em simultaneo Radio e Jornal, com publicacdo nos sites MN,

4
OPais e Radio Mais em podcast

5 Participacdo do responsavel da comunicacdo da empresa num programa da Radio Mais
para falar sobre a empresa e seus servicos/produtos

6 3 meses de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (12 insercées / 1vez por sema-
na), Revista Negocios em Exame (1insercdo), Revista Chiola (3 insercoes)

. Spot de 30”, 5 vezes ao dia, durante 20 dias, em horario nobre (06/10, 10/12, 14/16) na

Radio Mais

20 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
8 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-
book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Férum

9 | Citacdo pelo mestre cerimoénia durante o evento (inicio, intervalo e fim)

10 | Emissao de um video de 30" na abertura, no intervalo, no reenicio e no fecho do evento

1 | Logotipo no Backdrop

12 | Logotipo no roll-up, flayer, t-shirt e anuncios graficos

13 | Logotipoisolado em anuncio do evento nas redes sociais

14 | Logotipo (com hiperligacdo) no site do evento, do jornal OPais e RadioMais

15 | Activacao da marcano local

0BS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias Uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco para
aproducao de todo o material de comunicacdo onde deve constar a marca do patrocinador.
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Kicombk

kzs 5.500.000,00

3 Participantes Transporte Luanda/CS/Luanda, hospedagem, alimentacado, transporte
para o local do evento e passeio turistico

Acesso ao evento para mais 2 funcionarios (sem as condicdes do ponto 1).

3 | 10 minutos de apresentacdo de um tema a sua escolha ou definido pelo patrocinador

Entrevista de 1hora em simultaneo Radio e Jornal, com publicacao nos sites MN, OPais e

4 Radio Mais em podcast.

B 2 meses de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (8 insercées publicitadas 1 vez
por semana), Revista Negocios em Exame (1insercdo), Revista Chiola (2 insercées).

- Spot de 30”, 3 vezes ao dia, durante 15 dias, em horario nobre (06/10,10/12, 14/16) na

Radio Mais.

10 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
7 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-
book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Férum.

Duas (2) citacées pelo mestre cerimonia durante o evento (inicio e fim).

Emissdo de um video de 30” na abertura e no fecho do evento.

10 | Logotipo no roll-up, flyer, t-shirt, site e anuncios graficos.

11 | Logotipoisolado em anuncio do evento nas redes sociais.

12 | Logotipo (com hiperligacdo) no site do evento, do jornal OPais e RadioMais.

13 | Activacdo da marcanolocal.

OBS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco
para a producao de todo o material de comunicacao onde deve constar a marca do patrocinador.
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PATROCINIO

Sassa

kzs 2.500.000,00

2 Participantes Transporte Luanda/Uige/Luanda; hospedagem, alimentacao e trans-
porte local para o local do evento e passeio turistico.

2 | Acesso ao evento para mais 1funcionario (sem as condicdes do ponto 1).

1 més de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (4insercées publicitado 1 vez por
semana), Revista Negocios em Exame (1insercao), Revista Chiola (3 insercoes).

Spot de 30", 2 vezes ao dia, durante 10 dias, em horario nobre (06/10,10/12,14/16) na
Radio Mais.

5 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
5 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-
book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Férum.

1citacdo pelo mestre cerimonia no fim do evento.

Emissao de um video de 30” na abertura do evento.

6
7
8 | Logotipo noroll-up, banner, flyer, t-shirt, site e anuncios graficos.
9

Logotipoisolado em anuncio do evento nas redes sociais.

10 | Logotipo (com hiperligacdo) no site do evento, do jornal OPais e RadioMais.

11 | Activacao da marcano local.

0BS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias Uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco para
a producdo de todo o material de comunicacao onde deve constar a marca do patrocinador.
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PARTICIPACAO INDIVIDUAL

Para terem acesso a Participacao os interessados deverao escolher um dos pacotes que Ihes seja
favoravel tendo em conta o custo e os beneficios em cada um deles.

DuitiipoT iz DO

CONTRAPARTIDAS: 1. Transporte Luanda/Cuanza Sul/Luanda; 2. Hospedagem; 3. Jantar no dia da
chegada; 4. Coffee break e Almoco Almoco no evento; 5. Visita Turistica e almoco; 6. Certificado de
participacdo; 7. Foto de familia; 8. Entrevista: Radio Mais e Jornal OPAIS.

o - R0 010 00/00

CONTRAPARTIDAS: 1. Hospedagem; 2. Jantar no dia da chegada; 3. Coffee break e Almoco no even-
to; 4. Visita Turistica e almoco; 5. Certificado de participacao; 6. Foto de familia; 7. Entrevista: Radio
Mais e Jornal OPAIS.

X s (11000100

CONTRAPARTIDAS: 1. Coffee break e Almoco no evento; 2. Activacdo da marca no local; 3. Certificado
de participacdo; 4. Foto de familia;

Condicoes de Pagamento:

OBS: O pagamento (excepto para o Pacote C) pode ser feito em duas partes e,
guando assim for, a segunda parcela deve ser efectuada ate 25 dias antes das datas limite
findo o qual, perde o direito ao acesso e aos 50% avancados.

Exposicao

Tam. 2x2 - kzs 5.400,00 Tam. 3x3 - kzs 11.400,00 Tam. 6x3 - kzs 28.500,00

OBS: Cabe a organizacao apenas 0 espaco para a exposicao, sendo do expositor a responsabilidade das condi-
¢bes para a sua exposicdo no que tem a ver com o material a utilizar (tendas, balcdes, cadeiras, etc).
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PROGRAMA

1°DIA -25/09/26

08h00 - Chegada dos Participantes
09h00 — ABERTURA SOLENE
09h05 — PALAVRAS DE BOAS -VINDAS

Coordenador Geral do Grupo MediaNova, Dr. Augusto Dembo
09h10 — DISCURSO DE ABERTURA

Exmo Sr. Governador Provincial do Cuanza Sul, Eugénio Laborinho
09h15 — DISCURSO DO MINTIICS

Exmo Sr. Ministro Mario A.S. Oliveira

09h20 — Foto de Familia com musica ambiente de fundo (20min)

09h40 - 1° PAINEL
POTENCIAL PRODUTIVO E CADEIAS DE VALOR
Moderador: Gisela Silva

09h45 -1 Tema ,
AGRO-NEGOCIO, POTENCIALIDADES LOCAIS, VERSUS NACIONAL (10min)
Prelector: local aindicar

09h50 - 2° Tema: , ,
PITAYA - CADEIA DE VALOR, BENEFICIOS PARA SAUDE (10min)
Prelector: Adérito Costa (REI DA PITAYA)

10h00 - Perguntas e respostas (20min)

00h20 - 2° PAINEL _ ;
DIVERSIFICACAO ECONOMICA E SEGURANCA ALIMENTAR
Moderador: Alexandre Lucas

10h25 - 1° Tema
IMPACTO DA SUINICULTURA PARA A SEGURANCA ALIMENTAR (10min)
Prelector: a indicar

10h35 - 2° Tema ) )
EMPREENDEDORISMO, SISTEMA DE PRODUCAQ TRANSFORMACAQ

E A CRIACAO DE RIQUEZA (10min)
Prelector: Eng® Américo da Mata

10h45 - Perguntas e respostas (20min)
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11h005 - COFFEE BREAK (30min)

11h35 - 3° PAINEL
TURISMO, RECURSOS NATURAIS, INVESTIMENTO
E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
Moderador: Elsa Marcelino

1140 - 1° Tema
CUANZA SUL - POTENCIALIDADES E ROTEIRO MINEIRO LOCAL (10min)
Prelector: a definir

11h50 - 2° Tema )
TURISMO INTERNO E O DESENVOLVIMENTO ECONOMICO (10min)
Prelector: Afonso Pina

12h00 - Perguntas e respostas (20min)

12h20 - Inscricdes para o Cartaz Empresarial ao som de musica ambiente (10min)

12h30 - CARTAZ EMPRESARIAL (20min)

12h50 - Discurso de Encerramento (5min)
Coordenador Geral do Grupo Media Nova, Dr. Augusto Dembo

12h55 - Entrega de Certificados (15min)
13h10 - ALMOCO / ENCERRAMENTO (2h)

2°DIA -26/09/26

08h30 - PASSEIO TURISTICO INCLUINDO VISITA A CENTROS DE PRODUCAOQ;
Reservado a patrocinadores e participantes A, B e demais interessados
(mediante acesso autorizado).
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No mercado ha 18 anos, a Medianova - o maior grupo de comunicacao social angolano - con-
tinua a apostar seriamente na consolidacao de um posicionamento orientado para o cresci-
mento sustentavel, atraveés dos orgdaos de comunicacdo social de que dispde, reconhecidos
no mercado pela sua qualidade, rigor informativo, inovacao e capacidade de adaptacdo as

exigéncias e contextos.

OPAI'S Mais atractivo, com grandes
reportagens, entrevistas, pu-
blicidade, pequenos anuncios, classificados e

a qualidade que sempre habituou os leitores e
clientes disponivel on-line no site opais.co.ao.

=

S o Progressivamente  um
l"FIdIO caso impar de sucesso
no panorama radiofonico nacional. Esta presen-
te em cinco das principais pracas economicas
do pais, nomeadamente Luanda, Benguela, Hu-
ambo, Huila e Cabinda onde lidera os horarios de
maior audiéncia e disponivel também em radio-
mais.ao.

N E Eﬁ:@%s Arevistado GrupoMN que
herda o percurso honrado
pela EXAME ANGOLA e disponivel para que en-

rigueca os seus conhecimentos sobre economia
e financas lida no momento em opais.co.ao.

[} REVISTA
Ch'OIO A leitura que faltava para o

seu entretenimento. Divertida, atractiva e emo-
cionante, com uma forma rapida de divulgar e
vender produto e servicos sem precisar de sair
de casa, disponivel em opais.co.ao.

QM A Agéncia Media Nova dedica-se ao

empresariado nacional e estrangeiro dando o apoio
indispensavel para um envolvimento estruturado e
informado em como, onde e previsao para investir a
Legislacdo para o investimento.

Grupo MediaNova

Tel: +244 926125999 | Comercial: 943 023747 | Marketing: 947 787 689 | AMN:922 682 440
Condominio Alpha,n°6 | Talatona | Luanda - Republica de Angola

e-mail: comercial@medianova.co.ao | agencia@medianova.co.ao

NIF: 5417006629




